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ATT TANKA PA
e Tank pa att inte anvanda printannonser eller befintlig
tv-reklam. De méste anpassas eller designas om.

e Det rorliga materialet maste utvecklas speciellt for
portrattformat som har sidforhallandet 9:16.

e Vi kan for narvarande inte publicera digitalt material i form
av nerklippta reklamfilmer och fimtrailers, d&a Stockholms
Stad har satt begransningar i hur mycket rérelse en digital
annons far ha.

¢ Hall loggan synlig hela tiden for att sakra budskapet.

e |4t budskapet vara enkelt, tydligt och direkt.
 Ogonkontakt vacker kénslor och fdngar uppmarksamhet.
e Starka kontraster syns bast, sérskilt i morka arstider.

e Signalfarger, sarskilt gult, fangar 6gat bast i utomhusmiljo.

MATERIALSPECIFIKATION
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Digisize Videomaterial
Annonslangd: 5 eller 10 sek
(kontrollera mot kdpt medieutrymme)

Uppldsning: 1080 x 1920

Orientering: Portratt

Filformat: mp4, jpg, png
Codec: h.264

Bit rate: Max 8000 Kbps
Frame rate: Max 25 fps

Fil storlek: Hogst 30MB
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LEVERANSINFORMATION

Nar?

Slutgiltiga materialet dnskas senast 3 arbetsdagar innan
kampanjstart. Vid veckor med extra helgdagar kontakta
seonline@jcdecaux.com

Hur? - Alt 1

Digitalt material skickas till:
seonline@jcdecaux.com

Foljande information anges i @amnesraden:
Bokningsnummer:

Annonsor:

Kampanjperiod/Vecka:

Hur? - Alt 2v

Lagg upp det digitala materialet pa
www.wetransfer.com, www.sprend.se

eller egen ftp server och skicka en lank till
seonline@jcdecaux.com fér nerladdning av fil.

MATERIALSPECIFIKATION

TESTKORNING AV DIGITAL MATERIAL
Infér er kampanj vill vi garna erbjuda er en
kostnadsfri testkorning av ert digitala material.
Hor av er till oss vid intresse! OBS! Detta
galler vid bokning av Riks eller Stockholm.

Ovriga fragor rérande Digisize original
kontakta oss nedan:
Epost:
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VARA
TIPS

Olika parametrar spelar in

for att man ska fa en lyckad
kampanj med hog observation,
budskapsforstaelse och
avsandarerinran. Hur kant
varumarket ar sen tidigare,
mediamix, frekvens m.m. ar
exempel pa sana parametrar.
Men sjélva utformningen av den
digitala kampanjen &r A och O
nar det kommer till utomhus-
reklam. Har har vi samlat nagra
namnare som vi ser ar
aterkommande i lyckade
utomhuskampanijer.

OGONKONTAKT

Innehaller motivet en méanniska
eller djur sé& har vi sett att det
ar valdigt effektivt om man far
dgonkontakt med de som
finns med i bilden. Ogonkon-
takt berdr och ar darfor bra i
reklamsammanhang for att dka
observation och engagemang.

08-474 83 00 —

KONSTANT AVSANDARE
Fem sekunder. Tank inte kort
film pa fem sekunder, utan tank
att ni ska animera en analog
kampan]. D.v.s. ha vissa delar i
motivet rorligt men lat loggan/
avsandaren vara konstant, inte
bara i slutet av sekvensen. Pa
det viset sakerstaller ni att den
viktigaste informationen syns
aven om betraktaren inte ser
hela sekvensen.

KONTRASTER

Anvand er av tydliga kontraster,
det gor att man uppfattar bud-
skapet enklare. Men det ar inte
bara kontraster i sjalva motivet
som &r viktigt. Tank ocksé péa
vilken tid pa aret som kampan-
jen ska ga. Ar det den “svart-
vita” perioden ute (nov-feb) sa
ar det extra viktigt att anvanda
starka och tydliga farger.
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ENKELT
Du har mellan tva till tre sekunder
pa dig att formedla ett budskap
péa en digital utomhusskarm, da
mottagaren manga ganger ar i
rorelse forbi skarmen. | utomhus-
miljén finns &ven manga andra
saker som hander vilket gor att
for komplicerade budskap ar
svara att ta till sig. Keep it simple.

Oh Mjau God!
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Nominera rets lussekatt!
Presshyrdn se

SIGNALFARGER

Vi har sett att signalfarger och
speciellt fargen gult tydligt
sticker ut i utomhusmiljon.

Det ar ingen slump att t.ex.
varningsskyltar i trafiken ar gula
eller ambulanser. Signalfarger
tar for sig och dgat uppfattar de
snabbt.




