e Tank pa att inte anvanda printannonser eller befintlig
tv-reklam. De méste anpassas eller designas om.

e Det rorliga materialet maste utvecklas speciellt for
horisontellformat som har sidforhallandet 16:9.

e Vi kan for narvarande inte publicera digitalt material i form
av nerklippta reklamfilmer och fimtrailers, d&a Stockholms
Stad har satt begransningar i hur mycket rérelse en digital
annons far ha.

¢ Hall loggan synlig hela tiden for att sakra budskapet.

e |4t budskapet vara enkelt, tydligt och direkt.
 Ogonkontakt vacker kénslor och fdngar uppmarksamhet.
e Starka kontraster syns bast, sérskilt i morka arstider.

e Signalfarger, sarskilt gult, fangar 6gat bast i utomhusmiljo.
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MATERIALSPECIFIKATION
METRO IMPACT DIGITAL

I
I

i
1A

S S

Metro Impact Videomaterial
Annonslangd: 5 eller 10 sek
(kontrollera mot kdpt medieutrymme)

Uppldsning: 1920 x 1080 px

Orientering: Horisontellt

Filformat: mp4, jpg, png
Codec: h.264

Bit rate: Max 8000 Kbps
Frame rate: Max 25 fps

Filstorlek: Hogst 30MB
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Nar?

Slutgiltiga materialet dnskas senast 3 arbetsdagar innan
kampanjstart. Vid veckor med extra helgdagar kontakta
seonline@jcdecaux.com

Hur? - Alt 1

Digitalt material skickas fill:
seonline@jcdecaux.com

Foljande information anges i @amnesraden:
Bokningsnummer:

Annonsor:

Kampanjperiod/Vecka:

Hur? - Alt 2v

Lagg upp det digitala materialet pa
www.wetransfer.com, www.sprend.se
eller egen ftp server och skicka en lank till

seonline@jcdecaux.com for uppladdning av fil.

MATERIALSPECIFIKATION
METRO IMPACT DIGITAL

Infor er kampanj vill vi garna erbjuda er en
kostnadsfri testkorning av ert digitala material.
Hor av er till oss vid intressel

KONTAKTINFORMATION
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