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¢ Alla original ska méarkas med annonsor, vecka och
motiv — (ANNONSOR, v00, A)

e Spara filen i Acrobat 7 (PDF 1.6) eller senare version.

e Montera utfallande motiv 5 mm utanfor det slutliga
mattet om inget annat anges.

e Fargprofil Coated Fogra 39. Bifoga fargforlagor. Platta
farger i PMS, om det gj finns séatt vardena i CMYK.

e Bilder bér ha minst 60 dpi.
Leverans av original

Originalen skall levereras till:
https:/upload.jcdecaux.se

Inloggningsuppgifter till Upload
Anvandarnamn: customer
Lésenord: upload

ANNONSOR, v00, A

Matt

Originalmatt:

1185 x 1750 mm + 5 mm utfall
Synlig yta: 1155 x 1710 mm
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e Vid tryckmetod digitalt ingar obegransat
antal motiv i kampanjen.

e Antal motiv for tryckmetod offset hanvisas
till offerten.

Bestéllning av provtryck

Original och bestéllningar av provtryck maste
forbestéllas samt levereras till respektive
tryckeri minst 7 arbetsdagar innan sista
"ordinarie” originaldag mot en extra kostnad.

Provaffischering

Infor er kampan; vill vi garna erbjuda er en
kostnadsfri provaffischering tillsammans med
0ss péa JCDecaux. Later det intressant? Tveka
inte pa att hora av er! OBS! Detta géller vid
bokning av Riks eller Storstad.

Se film fér provaffischering

Ovriga fr&gor rérande original kontakta oss:

Epost: bokning@jcdecaux.com
Hemsida: www.jcdecaux.se


https://vimeo.com/506013009/6fda1cd3ed
http://bokning@jcdecaux.com
mailto:www.jcdecaux.se?subject=
https://upload.jcdecaux.se/

| JCDecaux

Olika parametrar spelar in

for att man ska fa en lyckad
kampanj med hdg observation,
budskapsforstaelse och
avsandarerinran. Hur kant
varumarket ar sen tidigare,
mediamix, frekvens m.m. ar
exempel pa sana parametrar.
Men sjalva utformningen av
kampanjen ar A och O nar det
kommer till utomhusreklam.
Har har vi samlat ndgra namnare
som vi ser &r aterkommande i
lyckade utomhuskampanier.

/  SVERIGES MEST
SALDA DAGKRAM!

Innehaller motivet en méanniska
eller djur sé& har vi sett att det
ar valdigt effektivt om man far
dgonkontakt med de som
finns med i bilden. Ogonkon-
takt berdr och ar darfor bra i
reklamsammanhang for att dka
observation och engagemang.

08-474 83 00 —

FYLL PA MED
POSITIVAVIBBAR

)
bonaqua

Du har mellan tva till tre
sekunder pa dig att férmedla ett
budskap péa en utomhustavia,
dé& mottagaren manga ganger
ar i rorelse forbi skylten.

| utomhusmiljén finns &ven
méanga andra saker som hander
vilket gor att for komplicerade
budskap ar svara att ta till sig.
Keep it simple.

Anvand er av tydliga kontraster,
det gor att man uppfattar bud-
skapet enklare. Men det ar inte
bara kontraster i sjlva motivet
som &r viktigt. Tank ockséa pa
vilken tid péa aret som kampan-
jen ska ga. Ar det den “svart-
vita” perioden ute (nov-feb) sa
ar det extra viktigt att anvanda
starka och tydliga farger.

Power of Eurosize

INFO@JCDECAUX.COM — WWW.JCDECAUX.SE

MATERIALSPECIFIKATION

EUROSIZE

SVINSKGNA TOFFLOR,
HAMTPIZZA OCH...

Vi har sett att signalfarger och
speciellt fargen gult tydligt
sticker ut i utomhusmiljon.

Det ar ingen slump att t.ex.
varningsskyltar i trafiken &ar gula
eller ambulanser. Signalfarger
tar fér sig och 6gat uppfattar de
snabbt.

Man laser utomhusaffischer
som ett T, dar man helt enkelt
scannar av hogst upp pa af-
fischen och sen laser av fran
mitten av affischen ner. Déarfor
rekommenderar vi att man har
den viktigaste informationen
pa den Avre halvan. Den undre
delen av annonsytan kan des-
sutom skymmas av folk, bilar
och cyklar.




